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Dodateéné informace ¢.2

Ve véci podlimitni vefejné zakazky na sluzby pod nazvem ,Zajisténi medialni komunikace pro Plzensky
kraj“, zadavatel Plzefisky kraj prostfednictvim povérené osoby (Centrélni ndkup, pfispévkovd organizace)

poskytuje zdjemcdm nésledujici dodateéné informace k zaddvacim podminkam.
Zadavatel obdrZel dal3i dotazy:

Dotaz &. 3: Zverejnovani informaci v dennim, tydennim a mesicnim tistenem periodiku:

»0) ctenost kazdeho periodika ma byt vyjadrena pouze pro Plzensky kraj nebo celkova ctenost periodika
podle Mediaprojektu ?*

Odpovéd' zadavatele: Ctenost kazdého periodika mé byt vyjadfena pouze pro Plzefisky kraj.

»b) ctenost bude vyjadrena za podminky ,,na vydani“/“posledni vydani” nikoliv za ,,delsi obdobi” nebo ,,cet!
vcera” u deniku ?*

Odpovéd zadavatele: Ctenost bude vyjaddFena za podminky ,&etl véera®”.

»C) ctenost bude vyjadrena za cely rok 2012 (1.-4.kvartal), nikoliv standardne pouzivana data za spojene dva
kvartaly (?) Zamerne nejsou pouzita nejaktualnejsi data za spojene kvartaly IV/2012-1/2013 ?*

Odpovéd’ zadavatele: Podle ¢l. 1.3.A. zadavaci dokumentace zadavatel pozaduje ¢tenost za cely rok 2012
(1.-4. kvartal) Data byla poZadovana pro srovnani jako celek.

»d) do nabidky mohou byt zahrnuty vyhradne tituly s merenou ctenosti zarazene do Mediaprojektu ?*
Odpovéd’ zadavatele: Ano, z divodu porovnani nabidek musi byt zahrnuty pouze tituly zafazené do
Mediaprojektu.

»€) zadavatel doda kompletni obsah inzerce a PR clanku, graficke zpracovani a vyrobu tiskovych podkladu
zajistuje uchazec a cenu zahrne do jednotkove ceny za uverejneni (?)”

Odpovéd zadavatele: Ne, uchaze€ zajisti pouze otisténi inzerci a PR ¢lanka.

Dotaz ¢. 4: Zverejnovani informaci v rozhlasovych reklamach a PR poradech:

»0) poslechovost za jednotliva casova pasma muze byt vyjadrena jako NetReach za cele pasmo (napr. 6-9
hodin) nebo jako prumer poslechovosti jednotlivych merenych ctvrthodin daneho pasma — tento udaj se vice
blizi potencidini hodnote poslechovosti konkrétniho odvysilaného spotu v danem pasmu — kterou z hodnot
pozaduje zadavatel uvest ?”

Odpovéd zadavatele: NetReach.

»b) pozadovany rozsah reklamniho vysilani (30 sec. ?)”

Odpovéd' zadavatele: Pfesny rozsah stanovi zadavatel pfi plnéni podie aktualnich potfeb v rozsahu 10 a7 30

Sec.
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»C) pozadovany rozsah PR poradu ?“

Odpovéd zadavatele: Presny rozsah stanoven neni, zadavatel jej pfi pinéni uréi podle aktudlnich potreb.
»d) zadavatel doda obsah reklamy a PR poradu, vyrobu vysilacich podkladu zajistuje uchazec (?)”

Odpovéd’ zadavatele: Ne, uchaze€ zajisti zvefejnéni a odvysilani porada.

»e) zejm. v pripade reklamniho vysilani (rozhlasoveho spotu) — cena vyroby musi byt zahrnuta do kazde
jednotlive ceny casoveho pasma a rozhlasove stanice ? Nebo je mozne ponechat v tabulce pouze ceny za
odvysilani a vyrobni naklady specifikovat separatne, vyjadrene za vyrobu 1 spotu ?“

Odpovéd zadavatele: Zadavatel nepoZaduje, aby cena vyroby byla zahrnuta do jednotlivé ceny ¢asového
pasma.
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